
Célébrations

PromotioN

Offre Spéciale Pour l’Enrôlement Total du Troupeau
L’enrôlement du troupeau 2010 se finissait en principe le 31 décembre dernier. 
Toutefois nous vous offrons d’ajouter toutes les vaches pour lesquelles vous 
avez laissé tomber l’enrôlement au cours des années, mais qui sont encore dans 
votre troupeau. Celles-ci peuvent être ajoutées à votre inventaire sans pénalité. 
Si vos formulaires sont déjà postés à l’Association ou si vous avez déjà fait 
vos enrôlements sur le site web de l’association, il suffit simplement de nous 
contacter par téléphone, fax ou courriel. Cette offre spéciale est pour un temps 
limité seulement.

Changement des Frais de 
Laboratoire 
Pour Commende Express

	 Auparavant, le laboratoire 
chargeait 100$ par commende express, 
peu importe le nombre d’échantillons à 
faire analyser. Mais SRC / GenServe, 
le laboratoire qui s’occupe de tous les 
tests d’ADN pour la race Limousin, 
vient de nous aviser que le service 
express coute maintenant   25$ par 
échantillon en plus du prix du ou des 
tests à faire.

Les EPD Limousin nord-américain pour le printemps 2010 sont 
maintenant disponibles pour chaque animal et se trouvent sur le site 
web de l’association.

EPD

 	 Les célébrations du 40ieme 
anniversaire ont été un grand succès. 
Nous remercions tous ceux qui ont 
participé aux activités et à la levée de 
fonds à titre de contributeur ou achet-
eur. Un reportage complet sera publié 
dans le prochain numéro du Limousin 
Voice.

	 Si vous n’êtes pas actuellement 
abonnés au Limousin Voice, il s’agit 
tout simplement de nous contacter au 
bureau de l’Association Canadienne 
Limousin. Le Voice est publié quatre 
fois par année et un abonnement coute 
35$.

	 Si vous organisez un évène-
ment tel une vente, des portes ouvertes, 
une journée champêtre, voici quelques 
idées pour faire la promotion de votre 
journée:
	 -Faites apparaitre votre date 
sur le calendrier des évènements à 
venir sur le site web de l’association. 
Vous pouvez faire un lien avec votre 
propre site ou avec notre catalogue. Ce 
service est gratuit. 
	 -Vous pouvez aussi acheter 
une publicité clignotante qui apparait 
sur les pages de recherche d’animaux 
ou recherche de membre. Ces pages 
du site web sont visitées plusieurs mil-
liers de fois par mois. Pour les détails 
et prix, svp contacter Anne au bureau 
de l’association.
	 -Finalement, il ne faut pas ou-
blier que le Limousin Voice est la revue 
Limousin officielle au Canada. Nous 
travaillons présentement sur le spécial 
« taureaux » qui sera publié en février. 
Les nouvelles des associations provin-
ciales sont publiées gratuitement. La 
date de tombé pour les publicités est le 
15 janvier.

de vos évènements
RehausseZ

vos évènements
	 En offrant des items de promo-
tion Limousin à vos invités ou visi-
teurs.
	 Présentement tous les items 
de promotion de l’Association Ca-
nadienne Limousin ont malheureuse-
ment des slogans en anglais. Ils vous 
sont quand même disponibles et of-
ferts gratuitement. 

Pour pouvez servir le café dans 
des tasses styrofoam  

Limousin

Pour une haleine fraîche, des 
menthes emballées sous le 
logo Lim-Flex et un slogan 

qui veut dire « Lim-Flex, une approche 
rafraichissante au Limousin 

Le baume pour les 
lèvres Limousin (chap-
stick) avec logo, nu-
mero de telephone de 
l’association et site web. 
Le slogan se traduit 
comme-ci : « Quand on 
à l’argent sur les lèvres, on parle Limou-
sin »



Le XIX Congres International Limou-
sin sera au Mexique du 3 au 19 octo-
bre 2010. Les seuls détails disponibles 
pour l’instant, sont sur leur site web; 
www.limousinmexico.com/congreso. 
Si vous n’avez pas accès a l’internet, 

il nous fera plaisir d’imprimer 
l’information et de vous la faire parve-
nir. L’association du Mexique ne nous 

a pas fourni aucun dépliant au mo-
ment de la publication de ce bulletin 
d’information.

XIX Congrès International 
Limousin

Sommaire des faits 
saillants Limousin

Assemblée Générale Annuelle
	 La prochaine assemblée gé-
nérale de l’association se tiendra à 
Lloydminster, une ville sur la frontière 
de l’Alberta et la Saskatchewan. Les 
activités se dérouleront du 31 juillet au 
2 aout, mais le programme n’est pas 
encore finalisé. 
	 Nous vous rappelons qu’il y a 
trois directeurs sortants, mais seule-
ment un de ces trois, est éligible pour 
une réélection. 

Année 
2009

en bref
L’Association Canadienne Limousin fête son 40ieme anniversaire. Pour •	

ce faire, on développe un logo, une édition spéciale du Voice est publiée en juin, 
des festivités prennent place dans presque toutes les provinces et la grande fi-
nale a lieu à Regina dans le cadre de l’Agribition.

Laura’s Lean Beef – une compagnie américaine, recommence à acheter •	
des bovins Limousin pour son programme de viande maigre.

L’assemblée annuelle générale a eu lieu à Virden au Manitoba dans le •	
cadre de la Conférence National Junior. Les trois directeurs sortant ont été réé-
lus par acclamation. Le nouveau président est Mike Geddes de l’Ontario.

Pour la première fois, l’exposition Nationale Limousin a été diffusée sur •	
l’internet. 140 personnes venant de 5 pays différents ont regardé le jugement qui 
avait lieu à l’Agribition.

L’Association Canadienne Limousin a pour but en 2009 d’augmenter sa •	
visibilité, augmenter la communication avec ses membres et l’expansion de la 
race.
•	
Efforts de visibilité: 
	 Participation a trois salons avec les nouveaux items de promotion,
	 Publicité dans le Cattlemen magazine impliquant les éleveurs (2 pages)	
	 Page sur notre site web pour lister les veaux Limousin des éleveurs qui 	
	 vendent aux encans. 
Communication : 
	 Bulletin d’information électronique mensuel et bilingue, 
	 Bulletin d’information traditionnel (papier) deux fois pendant l’année 	
	 (bilingue aussi). 
Expansion de la race : 
	 Incorporation du Lim-Flex au Canada

Rabais pour les Carcasses
	 Nous sommes heureux 
d’annoncer que le programme de car-
casse se continue. Si vous faites scan-
ner les carcasses de vos animaux par 
échographie et que les images sont 
interprétées par un laboratoire officiel, 
vous pouvez qualifier pour un rem-
boursement de 5 $ par tête. Les résul-
tats doivent être de sorte qu’ils puis-
sent être utilisés pour les évaluations 
génétiques.

Qui est l’éleveur?
	 Lorsque vous achetez des em-
bryons, l’éleveur des veaux qui en ré-
sultent, est le propriétaire de la vache 
donneuse au moment où le flush a été 
fait. Toutefois, si vous achetez un flush 
au complet et que vous louez la don-
neuse pour la courte période de temps 
qui couvre son insémination et le flush 
en question, vous devenez l’éleveur 
des veaux qui résulteront du flush..


